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KARTA OPISU PRZEDMIOTU - SYLABUS

Nazwa przedmiotu
Marketing

Przedmiot

Kierunek studidow
Architektura

Studia w zakresie (specjalnosg)
Poziom studiow

drugiego stopnia

Forma studiéw

stacjonarne

Rok/semestr

/3

Profil studiow
ogdlnoakademicki

Jezyk oferowanego przedmiotu
polskim/angielskim
Wymagalnosc

obligatoryjny

Liczba godzin

Wyktad Laboratoria Inne (np. online)

0 0

Cwiczenia Projekty/seminaria

0 45

Liczba punktow ECTS

3

Wyktadowcy

Odpowiedzialny za przedmiot/wyktadowca: Odpowiedzialny za przedmiot/wyktadowca:
prof. dr hab. inz. arch. Wojciech Bonenberg dr hab. inz. arch. Jerzy Suchanek, prof. PP
e-mail: wojciech.bonenberg@put.poznan.pl dr hab. inz. arch. Magdalena Gyurkovich
Wydziat Architektury dr inz. arch Piotr Zierke

ul. Jacka Rychlewskiego 2, 61-131 Poznan dr inz. arch. Wojciech Skérzewski

tel.: 61 665-3262

dr inz. arch. Marzena Banach-Ziaja

mgr inz. arch. Ewa Angoneze-Grela



POLITECHNIKA POZNANSKA

EUROPEISKI SYSTEM TRANSFERU I AKUMULACII PUNKTOW (ECTS)
pl. M. Sktodowskiej-Curie 5, 60-965 Poznan
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Andruszkiewicz
mgr sztuki Jakub Owsian

mgr inz arch. Marcin Michalak

Wymagania wstepne
¢ Podstawowa wiedza na temat wspoétczesnych uwarunkowan gospodarki rynkowej

e Podstawowa wiedza w zakresie uwarunkowan funkcjonowania wspétczesnie rozumianego zawodu
architekta — konkurencyjnosé¢, ale i etyka zawodu

« Swiadomos¢ znaczenia zawodu architekta we wspoétczesnych procesach spotecznogospodarczych
e Podstawowe umiejetnosci dotyczgce budowania systemu informacji wizualnej

* Podstawowe umiejetnosci w zakresie autoprezentacji

e Rozumienie potrzeby postugiwania sie wspdtczesnymi metodami marketingowymi

e Podstawowa umiejetnos¢ zasad prowadzenia dyskursu

Cel przedmiotu

Program kfadzie nacisk na praktyczne umiejetnosci dziatania w konkurencyjnym srodowisku rynkowym,
planowanie rozwoju i dziatania biura architektonicznego, strategii dziatah marketingowych, zarzadzania
projektami. Gtdwng przestanka programowa jest fakt, ze w zawodzie architekta-urbanisty, niezbedne
jest nie tylko wyczucie przestrzeni, wrazliwos¢ estetyczna, wiedza techniczna, ale rowniez umiejetnosc
zdobywania klientéw, zarzadzania projektem i zarzagdzania wtasng firma. Sukces w zawodzie architekta i
urbanisty wymaga czegos$ wiecej niz opanowanie umiejetnosci projektowania - wymaga umiejetnosci
marketingowych, zarzadzania wizerunkiem pracowni architektonicznej w warunkach konkurencji
rynkowej, umiejetnosci zdobywania klientéw.

Przedmiotowe efekty uczenia sie

Wiedza

B.W8. sposoby komunikowania idei projektédw architektonicznych, urbanistycznych i planistycznych oraz
ich opracowywania;

B.W9. podstawowe zasady etyki zawodu architekta i pojecia z zakresu ochrony wtasnosci intelektualne;j.

Umiejetnosci
B.U4. formutowaé wypowiedzi o charakterze analizy krytycznej z zakresu architektury, a takze
przedstawiac i syntetycznie opisywac¢ podstawy ideowe projektu w oparciu o przyjete zatozenia;

B.US. postugiwad sie wtasciwie dobranymi zaawansowanymi symulacjami komputerowymi, analizami i
technologiami informacyjnymi, wspomagajgcymi projektowanie architektoniczne i urbanistyczne, a
takze oceniac uzyskane wyniki i ich przydatno$é w projektowaniu oraz wycigga¢ konstruktywne wnioski;
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B.U6. przygotowad i przedstawié prezentacje poswiecong szczegdétowym wynikom realizacji
projektowego zadania inzynierskiego przy uzyciu réznych technik komunikacji, w tym sformutowang w
sposéb powszechnie zrozumiaty;

B.U7. przygotowac i przedstawié prezentacje poswiecong szczegdétowym wynikom realizacji
projektowego zadania inzynierskiego przy uzyciu réznych technik komunikacji, w tym sformutowang w
sposob powszechnie zrozumiaty;

B.U8. odpowiednio stosowaé normy i reguty zawodowe i etyczne oraz przepisy prawa w zakresie
projektowania architektonicznego, urbanistycznego i planowania przestrzennego.

Kompetencje spoteczne
B.S1. formutowania i przekazywania spoteczenistwu informacji i opinii dotyczgcych osiggniec architektury
i urbanistyki, ich skomplikowanych uwarunkowan oraz innych aspektow dziatalnosci architekta;

B.S2. rzetelnej samooceny, formutowania konstruktywnej krytyki dotyczacej dziatan architektonicznych i
urbanistycznych, jak i przyjmowania krytyki prezentowanych przez siebie rozwigzan, ustosunkowywania
sie do krytyki w sposéb jasny i rzeczowy, takze przy uzyciu argumentow odwotujgcych sie do dostepnego
dorobku w dyscyplinie naukowej, oraz twérczego i konstruktywnego wykorzystania krytyki.

Metody weryfikacji efektdw uczenia sie i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposob:
Sposdb oceny wykonanego zadania zalezy od jego rodzaju:

Ocena formujaca

¢ Oceniany jest merytoryczny wktad kazdego studenta w badania grupy
¢ Oceniana jest jakos¢ koricowego opracowania

¢ Oceniana jest jakos¢ prezentacji wynikéw badan na forum grupy

¢ Brak obecnosci (nieusprawiedliwiony) na ponad trzech zajeciach powoduje obnizenie ostatecznej
oceny

Przyjeta skala ocen: 2,0; 3,0; 3,5; 4,0; 4,5; 5,0
Ocena podsumowujaca:

- ocena uzyskana w trakcie egzaminu pisemnego, stanowigca Srednig z ocen czgstkowych (wiedza i
umiejetnosci rysunkowe)

Przyjeta skala ocen: 2,0; 3,0; 3,5; 4,0; 4,5; 5,0

Uzyskanie oceny pozytywnej z modutu, zalezne jest od osiggniecia przez studenta wszystkich zapisanych
w sylabusie efektéw ksztatcenia.

Tresci programowe
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Opis kursu (tematyka):

1.Marketing w projektowaniu

- Reklama wizualna jako instrument marketingu

- Metody i zasady budowy image firmy architektoniczne;j

- Reklama w architekturze

- Marketing a public relations

2.Image projektu

Gtéwne czynniki wptywajgce na image

- jakos¢ merytoryczna projektu architektonicznego

- oprawa multimedialna i graficzna

- znak firmowy ,,logo architekta”

- dobdr dziatan i nosnikow marketingowych

- architekt jako twdrca image: metody kreowania osobowosci tworczej
3.Przekaz marketingowy

- Forma i zawartos¢

- Podstawowe zasady odbioru i percepcji

- Odpowiedzialnosc¢ za przekaz marketingowy

4 Promocja architekta

- Wystawy i pokazy

- Udziat w konkursach

- Kampanie promocji: Internet, czasopisma architektoniczne.
5. Komunikacja marketingowa

- Portfolio jako element komunikacji marketingowej

- Wykorzystywanie sieci WWW jako kreatora wizerunku architekta
Metody dydaktyczne

1. Projekt / metoda projektéw (projekt badawczy, wdrozeniowy, praktyczny).
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2. Analiza przypadkéw.
3. eLearning Moodle (system wspomagania procesu dydaktycznego i nauczania na odlegtosé)
Literatura

Podstawowa

Bonenberg W. New design -integration of art and technology. Lecture Notes in Computer Science
(including subseries Lecture Notes in Artificial Intelligence and Lecture Notes in Bioinformatics), Volume
6767 LNCS, Issue PART 3, 2011, pp. 329-337.

Bonenberg W. Requirements engineering as a tool for sustainable architectural design. Advances in
Intelligent Systems and ComputingVolume 600, 2018, pp. 218-227.

Bonenberg W. Success analysis in architectural design competitions in terms of design quality. Advances
in Intelligent Systems and ComputingVolume 788, 2019. pp. 47-55

Bonenberg W., Kaplinski O. Knowledge is the key to innovation in architectural design. Procedia
Engineering, Volume 208, 2017, pp. 2-7.

Gedikli F., Jannach D., Ge M. How should i explain? A comparison of different explanation types for
recommender systems. International Journal of Human Computer Studies, 72 (4) 2014, pp. 367-382.

Jorro-Aragoneses J., Caro-Martinez M., Recio-Garcia J.A., Diaz-Agudo B., Jimenez-Diaz G. Personalized
Case-Based Explanation of Matrix Factorization Recommendations, ( Lecture Notes in Computer Science
(including subseries Lecture Notes in Artificial Intelligence and Lecture Notes in Bioinformatics), 2019,
pp. 140-154.

Zafari F., Moser I., Swllis T. ReEx: An integrated architecture for preference model representation and
explanation. Expert Systems with Applications, Volume 161, 2020.

2. E-skrypt dla przedmiotu ,,Marketing”.

Uzupetniajaca
Ze wzgledu na specyfike prac prowadzonych przez poszczegdlnych studentéw, literatura uzupetniajaca
do przedmiotu ustalana jest na biezgco przez prowadzgcego ¢éwiczenia. -
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Bilans nakfadu pracy przecietnego studenta

Godzin ECTS
taczny naktad pracy 75 3,0
Zajecia wymagajace bezposredniego kontaktu z nauczycielem 45
Praca wtasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie do 30
zajec laboratoryjnych/éwiczen, przygotowanie do
kolokwiéw/egzaminu, wykonanie projektu)?

! niepotrzebne skreéli¢ lub dopisa¢ inne czynnosci



